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VD HAR ORDET

Besdksndringen utgdr idag en av Sveriges basnéringar. Enligt FN:s
varldsturismorganisation 6kade turismen i vérlden med omkring 4
procent ar 2016. Det ar marginellt mer an 6kningen av de utlandska
évernattningarna i Sverige och EU. | Sverige dkade antalet utlandska
dvernattningar med drygt 3 procent, vilket Gr en mer démpad utveckling
j@mfort med de senaste aren. Det visar prelimingra siffror fér 2016.

Destination Uppsala (bolaget) méter turismen framst genom SCBs statistik
éver kommersiella géstnétter (hotell, stugby, vandrarhem och camping)
samt Tillvaxtverkets redovisning av turistekonomisk omsattning.

Fér Uppsala innebar &r 2016 att den positiva utvecklingen sen ér
2011 bréts. De kommersiella gastnatterna minskade med 3,1 % enligt
prelimingra siffror.

Av alla insatser under 2016 kan nagra sérskilt nédmnas:

*  Bolaget med org.nr 556307-5042 har likviderats, personal och imkram
flyttas 6ver till ect nyte bolag. Darmed har bolaget fatt nya dgardirektiv samt
styrelse.

*  Genomford utbildningsserie mot niringen med fokus pa kunskap inom
sponsring

* Bolaget uppdrogs av Stadsbyggnadsforvaltningen att gora en forstudie till
utredning om framtiden for Hammarskogs- och Ulva kvarns friluftsomraden.

*  Det malmedvetna arbetet i Convention Bureau bidrog bl.a. till en andra
placering enl. ICCAs ranking 6ver internationella méten i Sverige och till
8830 gistnitter i Uppsala kommun.

* Alla evenemang har miljomirkes enligt Hall Sverige Rents kriterier.

Ett varmt tack till alla medarbetare for gott samarbete under aret.

Tack alla kunder, samarbetspartners och leverantérer som pa olika sitt medverkat
i bolagets manga projekt och framgangar.

P ;
]r&;d.\f‘l{(‘-t '{-'—""4_/\\_ \
-
Tina Myklhnen
VD, Destination Uppsala



AGANDE OCH STYRNING

Enligt dgardirektiven ska bolaget vara en samlande och drivande akior
for att 8ka antalet besckare i Uppsala och skapa dkad afférsnytta for

den lokala besdksnaringen. Destinationsbolaget ansvarar fér att driva
stadens turistbyrd, att projektleda kommunens stérre evenemang och fér
att samarbeta med den lokala néringen i syfte att utveckla métesindustrin
via partnerskapet Uppsala Convention Bureau.Vidare ansvarar bolaget for

besdksnaringsfragorna fér varumarket Uppsala.

Bolagets styrelse 2016

Under dret har bolagets styrelse haft fem ordinarie och ett konstituerande styrel-

semdte samt ett strategimote. Styrelsen har bestdtt av féljande personer:

Ordinarie ledaméter
Marlene Burwick (ordférande)
Fredrik Ahlstedt

Sara Arons

Pernilla Bjork

Goran Brocknis
Joachim Danielsson
Matti von Magius
Ann-Sophie Myrefelt
Arne Skoglund
Christer Svensson

Suppleanter

Johan Edstav

Liisa Eriksson Hundertmark
Maria Gardfjell

Mohamad Hassan

Cajsa Johansson

Staffan Littmarck

Adjungerad
Tiina Mykkinen, VD

Sekreterare

Karin Modéen

Uppsala kommun

Uppsala kommun

Sveriges lantbruksuniversitet (SLU)
Uppsala universitet (UU)
Handelskammaren i Uppsala lin
Uppsala kommun

Upsala Handelsforening

Radisson Blu/Hotellgruppen
Uppsala Citysamverkan

Nordea

Regionsférbundet Uppsala lin
Fyrishov AB

Uppsala kommun

Uppsala kommun
Foretagarna

Uppsala Arena

Destination Uppsala

Destination Uppsala



Destination Uppsala AB (DUAB) har som huvuduppgift att positionera
Uppsala som destination genom att sélja och marknadsféra staden till
valda marknader och mélgrupper fér att skapa intakter och utveckling for
Uppsalas besdksnaring.

Bolaget ansvarar bland annat for act driva stadens turistbyrd, projekteda
kommunens stérre evenemang och samarbeta med den lokala niringen for att
utveckla métesindustrin via partnerskapet Uppsala Convention Bureau.

Verksamheten i sin helhet 4r uppdelad under fyra rubriker; Moten &
Evenemang, Marknad, Uppsala Tourist Center och Affirsstod.

Pa och vid Fyrisan, fotograf Niklas Lundengard







MOTEN & EVENEMANG

Det skall vara enkelt att arrangera méten och evenemang i Uppsala.

Hela arbetsprocessen i att éta sig ett vardskap, anséka om att ta hem och
att genomféra ett mote eller evenemang, ska vara enkel, oavsett om man
ar verksam inom kommunens egen verksamhet eller &r en extern arrangér.
| Uppsala har vi darfér verksamheten Maten & Evenemang och inom den,
en Convention Bureau och Evenemangslots som stod for arrangérer.

Métes- och evenemangsaret 2016

Méten & Evenemang har som enda verksamhet i Uppsala en samlad métes- och
evenemangsstatistik for staden. Malet med den arsrapport som arligen publice-
ras av verksamheten ir att skapa 6kad forstéelse for vad moten och evenemang
bidrar med till Uppsala, vara ett stdd i planeringen av kommande érs arrang-
emang, mojliggéra uppfdljning samt paverkan av utvecklingen pa lang sikt.

De preliminira siffrorna for 2016 visar att 180 organisations- och féreningsmoten,
med minst 50 deltagare och minst en natts dvernattning, dgde rum i Uppsala
kommun. Rapporten anvinds ocksi for att ranka Uppsala som métesstad pa
internationell och nationell niva, genom organisationerna ICCA och SNCVB.
I bida fallen omfattas méten med minst so deltagare som roterar mellan minst
tre linder (ICCA) eller mellan minst tre stider (SNCVB). Den nationella rank-
ingen omfattar dessutom endast de méten som I6per éver minst tva dagar, med
andra ord med minst en natts dvernattning. Antalet nationella moten placerade
for andra dret i rad, Uppsala i absoluta toppen. I den internationella rankingen
tog Uppsala klivet f6rbi Géteborg och intog en svensk andraplacering, efter
Stockholm. Antalet idrottsmisterskap pA SM, NM, EM och VM-niva var ett
20-tal under 2016, majoriteten var svenska misterskap.

Varvning och inférsdljning

Inforsiljning och fortsatt aktiv virvning har under 2016 genererat atta (2015:
8) positiva kongressbesked och tre (2015: 11) idrottsevenemang till Uppsala.
Arrangemangen beriknas generera 8 830 gistnitter (2015: 13 200 gistnitter)
och 18,9 miljoner (2015: 21,5 miljoner) i turistckonomisk omsittning de kom-
mande édren.

Under 2016 processades dven 111 (2015: 105) inkommande forfrigningar om
Uppsala som destination f6r méten och evenemang samt 70 (2015: 54) evene-
mangslotsningar.



Strategiska vérdskap

Infor verksamhetsaret 2016 vann Uppsala Convention Bureau ocksa hem vird-
skapet for tvd kundworkshops. Att vid ett och samma tillfille fa triffa foreningar
och organisationer for att visa upp Uppsala, ligger helt i linje med partnerska-
pets strategi for att generera fler moten till staden. Kriterierna for att medverka i
dessa tva workshops dr att varje destination tar med sig en person i beslutsfattan-
de stillning, frin en organisation vars kongress regelbundet roterar mellan minst
tre svenska stdder/europeiska linder. Workshops med majligheter att férena
bide kunskapsutbyte och ren affirsnytta. Det 4r ett bra tillfille att i ett mindre
sammanhang lira mer om hur féreningarna tinker samt vad de forvintar sig av
oss som destinationer i framtiden.

*  Nationell kundworkshop, SNCVBs Matets Dag

* Internationell kundworkshop, 3rd ICCA Client Supplier Workshop

Kompetensutveckling - en hallbar métes- och
evenemangsstad

Verksamheten Moten & Evenemang arbetar for att Uppsala ska utvecklas till en
dn mer ekologiskt, ekonomiskt och socialt hallbar destination genom att bidra
till kunskaps- och arrangemangsutvecklingen inom Uppsalas motes- och evene-
mangsindustri.

Under 2016 har Moten & Evenemang arrangerat en utbildning i modern
sponsring for Uppsalas idrotts- och kulturarrangérer, elitidrottsforeningar och
sponsrande foretag. Under 2016 har sammantaget 12 utbildningstillfillen och
ett gemensamt studiebesok pa Nordea Masters genomforts.

Under dret arrangerades dven workshops och foreldsningstriffar tillsammans
med bade lokala métes- och evenemangsambassadorer savil som partners i
besdksniringen. Temat f6r Motesradet var “ekonomisk, miljomissig och social
hallbarhet” och genomfordes med hjilp av representanter fran Uppsala stadsmis-
sion och Hall Sverige rent.



MARKNAD

Verksamhetsomrade Marknad ansvarar fér bolagets dvergripande mark-
nadskommunikation och projekileder kommunens stérre evenemang samt
uppdrag frén lénets regionférbund och kommuner, universiteten och andra
externa uppdragsgivare.

PRIVATRESANDE

De viktigaste hindelserna inom privatresesegmentet 2016 ar beviljat stdd till ett
EU-projekt "Augmented export” som ir ett fyradrigt samverkansprojekt med
syftet att utbilda privatreseniringen att bli mer exportmogna. DUAB har ansvaret
for att en ambassadérsutbildning tas fram for linets foretag inom besoksniringen.

e I samarbete med Uppsala universitet, Regionférbundet Uppland och
Uppsala linsmuseum startade bolaget 2015 en europeisk malgruppsanalys,
"Kultur & Kreativa niringar”, med syfte att kartldgga och segmentera de
besokare som har ett intresse for kulturhistoria och kulturarv. Den redovisades
och presenterades under 2016 och anvinds ocksd som bakgrundsmaterial i
bide Hammarskog och Ulva Kvarns utveckling, tvi projekt som foretaget
projekdeder.

Under sommaren 2016 har DUAB haft en stor kampanj pa alla Milartdg och i
deras ombordmagasin dir syftet var att locka besékare till Uppsala

VARUMARKE UPPSALA

Arbetet med varumirket Uppsala har under 2016 satts och visualiserats. DUABs
roll 4r nu att i en arbetsgrupp sitta samman en verktygslada for niringen. Inne-
hallet 4r bilder, filmklipp texter m.m.

Infor Almedalen 2017 har bolaget fatt uppdraget att projektleda Uppsalas nir-
varo dir syftet dr att sitta varumirket Uppsala pa kartan.

KOMMUNIKATION OCH
MARKNADSFORING

Marknadsavdelning har det évergripande ansvaret for bolagets kommunikation.
Under 2016 har verksamheten arbetat med overgripande marknadsstrategier for
bolaget, marknadsf6ring av Varumirket Uppsala samt destinationen som resmal
for privatresenirer. De traditionella varumirkesevenemangen samt idrotts- och
kulturevenemang, som enligt destinationsstrategins kriterier 4r “toppevene-
mang” och som lockar till besdk av prioriterade malgrupper och marknader
nationellt och internationellt, har prioriterats.

Marknadsavdelningen har ocksa haft det kommunikativa ansvaret f6r de olika
externa uppdrag som tilldelats bolaget, i syfte att sikerstdlla ate rict budskap
kommuniceras till rict malgrupp, i rtt kanal och vid rite cillfille.



Ett urval av marknadsaktiviteter som genomférts under aret:

* En monter {6r Uppsala pa Stockholm Visitor Center, som moderniserades
med nytt utseende under varen.

* En digital turistguide, webbsida och applikation pa fem olika sprak tillsam-
mans med arrivalguides.com.

* Printannonsering i nationella och lokala magasin som bl. a. Kupé, Inrikes,
Hit&Dit samt lokala dagstidningar som UNT och Uppsalatidningen.
Redaktionell text i form av reportage om Uppsala i tidningarna Hit&Dit och
i Kupé. Destination Uppsala har ocksa lyfts i kalendarium (tips pa aktivite-
ter i Uppsala, 3 nummer ). Affischering med s kallade streamers har gjorts
ombord pa 15 stycken tig och dessa har setts av en 6vervigande majoritet av
resendrerna. Ca 580,000 personer har rest med tagen under perioden.

* Radioreklam i Rix FM och Studentradion.

* Digitalannonsering via banners, Googleannonsering och Facebookannonse-
ring.

* Eu digitalt kulturtest ”Vilken kulturpersonlighet dr du?” i samband med
Kulturnatten samt en digital ljushilsning i samband med Allt ljus p& Uppsala.

*  Utomhusreklam pa stadsinformationstavlor och vepor i samband med storre
evenemang,.

* Destinationsdagen arrangerades som en utbildning i digital nirvaro (trip-
advisor m.fl.) och samlade representanter frin offentlig sektor, niringsliv
och foreningar/organisationer. Under dagen gav bade externa och interna
foreldsare med sig av sina erfarenheter.

* Pressmeddelanden, debattrepliker och annat redaktionellt underlag.

* Journalist- och bloggbesok.

Utover det har marknadsavdelningen ocksd arbetat med bolagets dvergripande
kommunikation i form av, sociala medier och webbplatsen destinationuppsala.se.

DUAB har ocksa medverkart i upphandlingen av nya kommunikationsbyraer for
kommunen och de avtal som knyts giller fran arsskiftet 2016/2017.

WEBB OCH SOCIALA MEDIER

Webbplatsen destinationuppsala.se dr bolagets viktigaste kommunikationskanal.
Hir hittar besokaren information om turistmal, logi, evenemang och méten i
Uppsala. Pa webbplatsen finns ocksd information om turiststatistik, pressma-
terial och en mediabank. Besokaren har dven méjlighet att boka boende via
bokningssystemet Booking.com. Texterna pa webbplatsen anvinds i trycksaker,
bl.a. evenemangs- och sevirdhetsguiden What's on Uppsala, den digitala desti-
nationsguiden ArrivalGuides och i Uppsalatidningen.

I samband med varumirket Uppsalas “verktygslida” har DUAB varit med som
sakkunnig i utvecklingen av en ny bildbank.



Webbstatistik

*  Under 2016 har antalet unika besokare pa webbplatsen 6kat med ca 3,6 % i
jimforelse med 2015. I snitt har webbplatsen haft 32 800 unika besokare per
ménad.

* Den storre delen av besokarna har hittat till webbplatsen via Google (76 %).

* Fler 4n hilften (58,6 %) av webbplatsens besokare anvinder en mobil enhet
for att surfa in pa destinationuppsala.se, vilket 4r en 6kning med 6 % sedan
2015.

*  De flesta av webbplatsens besokare kommer fran Sverige (85 %), nirmare
bestdmt frin Uppsala- och Stockholmsomréidet. De storsta grupperna av ut-
landska besokare kommer frin USA, Storbritannien, Tyskland och Finland.

Booking.com

Bolaget samarbetar med Booking.com. I december 2016 var totalt 26 anligg-
ningar i Uppsala anslutna tll bokningssystemet och under iret genomfdrdes
totalt 561 bokningar motsvarande 1382 gistnitter via Booking.com pa destina-
tionuppsala.se.

Blogg

For att bolaget, i enlighet med Strategi f6r besoksniringen, kontinuerligt ska
ge foretag och andra intresserade inom besoksniringen undetlag for att kunna
skapa fler och bittre affirer, ersattes det urspungliga nyhetsbrevet med en
foretagsblogg. Mélgruppen bestir frimst av verksamma inom besdksniringen i
Uppsala kommun och lin, politiker och press.

P4 bloggen publiceras aktuell information om det arbete som bolaget bedriver,
samt nyheter frin besoksniringen dir turism, evenemang, moten och kongresser
ir huvudomriden. Aven nyheter frin sm och stora intressenter, statistik, trend-
spaningar, kommunikation och marknadskunskap publiceras. Under dret har vi
startat med "Niklas tipsar” som ett led att utbilda niringen i digitala trender och
for att oka den digitala nirvaron.

Fran en del blogginligg har nyheter spridits vidare genom publicering lokalt i
radio, tv och tidningar, men ocksa nationellt via nyhetsbrev riktade till besoks-
niringen.

Sociala medier

Av de olika sociala medierna arbetar bolaget frimst med Facebook, Instagram
och Twitter. Under 2015 har bolaget haft fem sidor pa Facebook som 16pande
har uppdaterats. Dessa dr Destination Uppsala, Student Uppsala, KulturNatten i
Uppsala, Allt ljus pa Uppsala och Linnés Uppsala.

Vid arsskiftet 2016/2017 hade den officiella Facebooksidan Destination Uppsala
32 034 foljare (+12 000 jamfort med 2015). Den totala rickvidden f6r sidan var
5 114 266, genomsnittlig rickvidd per inligg var 19 or2.

Destination Uppsalas konto pa Instagram hade vid érsskiftet 6 8oo foljare och
kontot pa Twitter 151 foljare.
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UPPDRAG OCH PROJEKTLEDNING

Verksamhetsomréde Marknad ansvarar for planering och genomférande
av ett flertal av Uppsala kommuns stérre evenemang samt bolagets samver-
kansprojekt och uppdrag frén andra externa uppdragsgivare.

Under 2016 har forbittringsarbetet med att effektivisera projektorganisationens
arbete fortsatt. Ett arbete som har involverat hela marknadsteamet som tillsam-
mans har identifierat forbittringsomrdden med malsittning att in mer fram-
gangsrikt projektleda vara uppdrag,.

Den projektmodell som anvinds som stdd i projekearbetet ar Projektil. Det ar
frimst projektfaserna och stdddokumentet projektdirektiv som har upptagits i
arbetet under édret, med syfte att skapa tydliga projektbestillningar och vara etc
stod for projektledaren och projektbestillaren i den initiala projektuppstarten.

I projektuppdraget Tusen vintrar - Uppsala vinterfestival har ett nytt uppligg
med en breddad projektorganisation prévats, med en Svergripande projekdedare
och flera projektresurser. Syftet med detta 4r att pd ett effektivt sitt planera bort
svagheter och ta till vara pa styrkor och erfarenheter tvirs igenom organisatio-
nen.

Fortsatt arbetar varje projekt med enskilda budgetar och uppfoljning av savil
operationella som personalkostnader. Mélet med uppfoljningen av personalkost-
nader och antal timmar ir, utéver kostnadskontroll, att skapa forutsittningar att
halla en jimnare arbetsborda mellan projektledare under ret samt att tydliggora
vilka resurser som finns tillgingliga for nya uppdrag.

Nya evenemang under 2016:

* Tusen vintrar Uppsala vinterfestivalen

e Allt ljus pa Uppsala

Utdver dessa evenemang har vi gjort et antal mindre forstudier och uppdrag:

* Birdie (Uppdraget handlade om att skapa forutsiteningar for att evenemang-
et flytar dll nya IFU Arena 2017.)

*  Forstudie Tematisering Studiebesok

e Forstudie utveckling av besoksmal Hammarskog (pagar)

*  Forstudie utveckling av besoksmal Ulva kvarn (pagar)

*  Oppen hamn (Ett mindre uppdrag fran Uppsala kommun som handlade om
att gora en utredning och analys kring utvecklingsmojligheter av evenemang-
et Oppen hamn infor kommande ir, 2017.)

Tusen vintrar

Destination Uppsala fick i uppdrag av Uppsala kommun att projektleda och
arrangera uppfoljaren till den tidigare Isfestivalen (arrangerad av Uppsala kom-
mun 2011 och 2013). Eftersom det finns f4 naturliga kopplingar mellan is och
Uppsala beslutade styrgruppen att festivalen skulle utvecklas till en bredare Vin-
terfestival, en stadsfestival pa vintern. Festivalkonceptet togs fram av en extern
upphandlad byré. Tusen vintrar pagick mellan 13-21 februari i centrala Uppsala.
Det overgripande malet var;

 att skapa en unik vinterfestival med stark lokal koppling, med fokus pa



kreativitet, det moderna och mangkultur i vinterstaden, med syftet att visa
att Uppsala ir attraktivt dret runt.

e att informera och inspirera kommunens institutioner, férenings- och ni-
ringslivet samt andra aktérer som vill medverka med aktiviteter inom festiva-
lens koncept, att "jacka i’ med sina verksamheter och bli en del av festivalen.

* ett natur-, kultur- och idrottsevenemang.

* en festivalen som “hinder” i hela centrala Uppsala, pa definierade platser/
omréiden i city

* Ca 120 programpunkter

e Ca 40 unika aktiviteter

e Ca 30 medarrangorer

Utdrag ur programmet:

* Invigning med bl.a. upptridande av Twiggy Frostbite och fackeltdg (13/2)

* Konst i Islandet, isskulpturpark i Stadstridgarden och Resecentrum (13 —
21/2)

* OK Linnés sprintorientering i samarbete med hittaut.nu (13 — 21/2)

* Tusen vintrars musikfest med popsoul, jazzpop och folkrock arrangerades pa
Bistro Hijazz tillsammans med Studieforbundet Bilda Ost (15/2 och 17 —
18/2)

*  Nattklubben Hello winter, en vinterfest med isbarer som arrangerades av
Uppsala Beer & Whiskey festival i samarbete med Birgerjarl (13/2)

* Familjelérdag med snografitti pa Borggarden (20/2)

e Kortfilmsvisningar pa Slottsbiografen arrangerades av Uppsala Kortfilmfesti-
val (17/2)

En mitning av evenemanget visade att 24 % av kommunens befolkning besokte

nagon aktivitet pé festivalen vilket skulle innebdra ungefir 38 ooo personer i

dldern 18 ir och uppét. Till denna siffra tillkommer alla medfoljande barn. Kin-

nedomen om festivalen var bra, 74 % kinde till festivalen, nagot ligre bland de

yngre.

Student Uppsala

Bolaget har pé uppdrag av Uppsala kommun planerat och genomfért Student
Uppsala, en vilkomstmottagning for nya studenter pd Uppsala universitet och
Sveriges Lantbruksuniversitet, med staden Uppsala som avsindare.

Det overgripande mélet var att ge en bredare bild av Uppsala som studieort och
skapa en forflyttning frin “en historisk studentstad med hektiskt studentliv” till
en modern storstad dir gammalt méter nytt inom kultur, idrott och vetenskap,
med fokus bide pa boende, foretag, foreningar, kultur- och idrottsliv.

Evenemanget genomférdes i samband med Uppsala universitets vilkomstdag

och arrangerades pa Uppsala Konsert & Kongress. Programmet anpassades uti-

frin besokarnas flode och en kvillskonsert hélls pa nattklubben Birgerjarl.

* Inom evenemanget arrangerades en missa tillsammans med nirings- och
foreningslivet

e Ca 1200 — 1500 studenter besokte monterutstillningen (vilket motsvarade
ca 75% av de som fick inbjudan)

e Under missan delade utstillarna ut erbjudande samt arrangerade tivlingar/
aktiviteter, vilket skapade interaktion i montrarna

* Hip hop-artisten Silvana Imam underhdll pa scen, kvillskonsert pa Birgerjarl



Ovriga uppdrag fréan Uppsala kommun

Valborg

Sedan 2014 projektleder bolaget de insatser som syftar till att 6ka sikerheten
under Valborgsfirandet i Uppsala. Under 2015 har bolaget genom samverkan
och effektivisering av kommunens insatser fortsatt med arbetet i syfte act bidra
till ett tryggare, sikrare och renare evenemang.

Arbetet utgar frin en gemensam malbild:

Vi ska arbeta tillsammans for att alla valborgsbesokare, sivil forstagingsbesikare
som uppsalabor, studenter och alumner, upplever ett varmt, personligt och tryggr
bemotande. Vi ska tillhandahilla tydlig och relevant information om traditionella
programpunkter som ur ett historiskt och kulturellt perspektiv motsvarar ett gediger
Valborgsfirande i Uppsala. Valborg i Uppsala ska uppfattas som tryget, snyggt och
sikert samt locka till flera besok i framtiden.”

Ett urval av de insatser som genomfordes for att uppni malbilden:

*  Moten med representanter frin ca 30 organisationer som pd olika sitt arbetar
med eller berors av Valborgsfirandet.

* Riskanalys i samarbete med alla berdrda parter samt polisen.

* Planering och genomférande av infrastrukeur i Ekonomikumparken.

* Planering och utférande av ett servicecenter i samarbete Polisen, Rid och
Stod m.fl. i syfte att arbeta proaktivt med problemomriden och férutse var
hindelser kan komma att ske under firandet.

*  Miljarbete.

e Kampanjen Varannan vatten for att minska onykterhet.

Enligt de utvirderingar som gjorts har bland annat

* Mingden sopor i Ekonomikumparken som ligger utanfor soptunnor mins-
kat med 30 m?3 fran féregiende ar.

* Antalet personer intagna pd sjukhusets tillnyktringsenhet minskat de senaste
fyra dren fran 25 dll 14 st.

* Antalet vattenflaskor som delats up 6kat frin 40 ooo till 72 800 de senaste
fyra aren.

* Antalet unika besokare pé valborgiuppsala.se 6kat med 4 9o1 besdkare
2016.

KulturNatten i Uppsala

Bolaget har fortsatt haft ansvaret att initiera, koordinera, leda och marknads-
fora Sveriges storsta kulturnatt. Projektet samfinansieras av Uppsala kommun,
kulturarranggrer och niringsliv.

2016 ars kulturnatt var den 28:e i ordningen. I programmet uppmirksammades

att tryckfriheten i Sverige fyllde 250 ér. Infér kulturnatten genomférdes en enkit

som gick ut till uppsalaborna samt en workshop som bada handlade om kultur-

nattens framtid och utveckling. Detta resulterade i att nigra insatser vidtogs i

syfte att forlinga kulturnatten, att f& ut mer information pa engelska samt ate fa

fram ny webb och kvalitetssikring.

e Programmet innehéll 622 programpunkeer (689, 2015), av dessa riktade sig
73 till barn (73, 2015).

e Kultur kunde upplevas pa 157 platser runt om i Uppsala, arrangerat av 215
arrangorer.
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Miljdmérkt event

Bolaget vill vara en positiv kraft och ett foreddme i arbetet att skapa ett hillbart
samhille. Inom det miljo-och hallbarhetsarbete som bolaget bedriver ingir mil-
jomirkning av de evenemang som pa uppdrag av kommunen och andra aktorer
ska planeras och genomforas.

For att certifiera ett evenemang som Miljomirkt event enligt Hall Sverige Rent
ska ett antal kriterier inom planering, inkop, mat, avfallshantering, klimat,
transporter och vatten uppfyllas. Under 2016 har bolaget i samverkan med Upp-
sala kommun arbetat aktive med miljoarbete och kommunikation kring detta
under samtliga genomf6rda evenemang.

Féljande evenemang miljomirktes enligt Hall Sverige Rents standard under
2016:

* Tusen vintrar — Uppsala vinterfestival

* Linnéfirandet 23 maj

* Nationaldagsfirandet och medborgarskapsceremonin

*  Student Uppsala

e Kulturnatten

e Allt ljus pa Uppsala

Allt ljus pé Uppsala

Uppsala city har genomfort fyra Alle ljus pd Uppsala med start november 2008
i samverkan med Uppsala kommun och niringslivet. Fr.o.m. 2016 har Destina-
tion Uppsala tagit 6ver projektledningen av evenemanget.

Den 4 — 27 november 2016 arrangerades den uppskattade ljusfestivalen Allt ljus
pa Uppsala f6r femte gingen. Under evenemanget belystes ett flertal platser i
centrala Uppsala. Syftet 4r att uppmuntra Uppsalabor och besokare att ta sig ut
i city under en av arets morkaste ménader, samt att visa upp en ny teknik och
innovativa sitt att arbeta med ljus.

Allt ljus pa Uppsala arrangeras av Uppsala kommun och Uppsala City i samar-
bete med ljussittare, virdar, samarbetspartners och medarranggrer. Destination
Uppsala projektleder och marknadsfér evenemanget.

Under Alle ljus p& Uppsala kunde besokarna ta del av:

¢ At ljusinstallationer i city

* Jubileumsobjektet Domkyrkans ljussittning kunde ses frin hela Uppsala

e Framtidens ljussittare, ett antal installationer av landskapsarkitektstudenter
pa Sveriges lantbruksuniversitet (SLU).

* 40 programpunkter med koppling till ljus

Linnésamverkan 2016

Linnésamverkan arrangerade Linnés Tridgardsfest i anslutning till Linnés
fodelsedag. Drygt 6 0oo personer besokte firandet i Linnétridgarden och

fick information om Linnésommarens hindelser. Marknadsforingsaktiviteter
genomfordes tillsammans med Destination Uppsalas marknadsavdelning. Lin-
nésamverkan gjorde tvéd studiebesok, till Rashult och Leiden, i syfte att utbyta
erfarenheter och underhilla Linnéndtverket.

Nationaldagsfirandet och Medborgarskapsceremonin, 6 juni.
Destination Uppsala ansvarade for projektledningen av Uppsala kommuns
6 junifirande. 145 nya medborgare med gister vilkomnades till Sverige och



Uppsala med tal och musikunderhéllning i Rikssalen. Drygt 1000 personer del-
tog vid det traditionella firandet i Parksnickan dir bland andra gymnasie- och
kunskapslyftsminister Aida Hadzialic talade.

Forstudie

e En forstudie av Uppsala kommuns studiebesoksverksamhet med en jaimfs-
relse med fyra andra orter i Sverige. Intresseinventering for samverkan med
andra organisationer i Uppsala, samt ett forslag till utvecklingsprocess.

*  Forstudie utveckling av besoksmal Hammarskog (pigar) och Forstudie
utveckling av beséksmél Ulva kvarn

* Stadsbyggnadsforvaltningen ska utreda framtiden f6r Hammarskogs- och
Ulva kvarns friluftomrdden. Destination Uppsala har fatt i uppdrag att gora
en forstudie, innehdllande en process fran vision och varumirkeslofte cill

forslag till budget och marknadsvirdering.

Elitidrott Uppsala 2016

Elitidrott Uppsala ir ett samverkansprojeke som bolaget projektleder pd uppdrag
av Uppsala kommun. Syftet med projektet ir att skapa bista méjliga forutsitt-
ningar att bedriva hallbar elitidrott i Uppsala och drivs som ett partnerskap
mellan 20 elitidrottsforeningar, fyra arenaigare, Upplands idrottstérbund och
Uppsala kommun.

Projektet har under 2016 haft fyra fokusomraden; evenemangsutveckling,

sponsring, idrottsmedicin och boende for elitidrottare.

Under dret har dessa huvudsakliga mal uppnatts:

* Implementering av den publikundersékning som genomférdes hosten 2015.
Almtuna, Uppsala basket, Sirius fotboll och Storvreta IBK har deltagit och
omvandlat resultatet frin undersékningen till handlingsplaner i syfte att
skapa fler néjda besokare. Implementeringen gjordes i samarbete med Rét-
tighetsbyran.

¢ Opvriga foreningar har erbjudits hjilp med enklare publikundersskningar och
Ashkan Kiani (Liljefors vardcentral) utredde hur de olika elitidrottsférening-
arna jobbar med idrottsmedicin samt gav rddgivning till foreningarna.

*  Martin Séderberg (Uppsala 86ers) utredde forutsittningarna for att gi vidare
i boendefragan.

* 18 av 26 medlemsorganisationer har deltagit i den sponsringsutbildning som
Destination Uppsala genomfért tillsammans med Passion Lab under nio
tillfallen under 2016.

Varldsklass Uppsala

Destination Uppsala ansvarar for projekdedning och ekonomi for Virldsklass
Uppsala. Virldsklass Uppsala ir ett unikt samarbete mellan féretag, kommun,
landsting och stadens bada universitet som stdttar arrangemang inom vetenskap,
idrott och kultur. Syftet ér att stirka Uppsalas attraktionskraft savil nationellt
som internationellt, samt att frimja sddant som 4r positivt for staden.

Under 2016 har Virldsklass Uppsala:
* Haft foljande 18 medlemmar; Ahlford Advokatbyra, Akademiska hus,
Atrium Ljungberg, Bjerking, Castellum, Destination Uppsala, Fresenius
Kabi, Galderma, GE Healthcare, Landstinget, Linsforsikringar, Nordea, Ro-
sendals fastigheter, Sveriges lantbruksuniversitet, Uppsala kommun, Uppsala
universitet, Vasakronan och Vattenfall.
*  Medverkat till det tredje genomforandet av konferensen Uppsala Health
Summit.
*  Beslutat om stdd till 19 olika evenemang och konferenser till ett virde av
4 890 oo0o0. 19
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UPPSALA TOURIST CENTER

42 000 kunder besdkte Uppsala Tourist Center (Turistbyran) p& Kungsgo-
tan 59 under 2016 och ytterligare 4000 kunder fick svar pé sina fragor
om Uppsala och Uppland via telefon, post och mailkontakter. Turistbyran
bist&r med kartor éver staden och dess besoksmal och ger tips om evene-
mang, boende och sevardheter. Turistbyran bescks av séval Uppsalabor
som svenska och utlandska turister, studenter, forskare och hemvéndare,
som efterfragar information om Uppsala och lanet, narliggande besdksmal
i andra 1an och stérre stader i Sverige.

Souvenirer

Turistbyréns utbud i butiken har varit mycket uppskattat fran turister men dven
fran fretag som 6nskar givor, talargivor och presenter nir personal och privat-
personer reser utomland. Presentbutiken har en blandning av typiska souvenirer
som magneter, nyckelringar och dalahistar, men ocksé kvalitetsprodukter av tex-
til och trd. Produkter med Uppsalaanknytning dr mycket populira och hir finns
ett sortiment av brickor, muggar och handdukar. Uppsalalykean/Liljeforslyktan
ir en mycket populir julgiva. Aven Pelle Svanslos har sin plats, med mjukisdjur

och bocker.

Bildsk&rmar pa eventytan

Under 2016 har Uppsala Tourist Center haft besoksmal som Gamla Uppsala
museum och Vallonbruken med flera som kopt reklamplats pa Turistbyrans
skdrmar.

Info Points

Under 2016 har Uppsala Tourist Center startat fyra stycken InfoPoints i Uppsala
Kommun. InfoPoints dr enklare, bemannade turistserviceplatser, knutna till
Uppsala Tourist Center. Dessa kan besokare hitta till nar Turistbyran har stingt
eller om du inte har méjlighet att ta sig in till Kungsgatan i centrala Uppsala.
InfoPoints tillhandahéller broschyrer och kartor samt svarar pa fragor och ger
tips pa aktuella evenemang, sevirdheter och aktiviteter i Uppsala och linet.
Dessa ar:

e Akademiska Sjukhuset ing. 70

*  Shell/7 eleven Vaksalagatan

*  Gamla Uppsala Museum

*  Fyrishov Stugby och Camping

Massor och evenemang

Under Valborg och Kulturnatten har Uppsala Tourist Center extra dppet.
Turistinformatdrer fanns dven pd plats vid universitetets studentmissor och vid
evenemanget Student pd UKK.



AFFARSSTOD

Verksamhetsomré&de Affarsstdd ansvarar fér ekonomi, administration, IT
och statistik. Under 2016 har fokus fortsatt legat p& effektivitet och kost-
nadsmedvetenhet inom bolaget. Processer kring budget, prognoser och
bokslut r nu implementerade och etablerade, vilket ger en val fungerande
styrning och uppféljning.

Statistik och analys

Bolaget sammanstiller och analyserar kontinuerligt inkvarteringsstatistik frin
SCB, som omfattar kommersiella boendeanlidggningar. Dirutdver samlas
statistik in for besoksmil och evenemang i Uppsala. P4 webbplatsen publiceras
aktuell turismstatistik f6r Uppsala kommun.

Under 2016 har bolaget manadsvis dverlimnat rapporter pa utvecklingen av
kommersiella gistnitter i Uppsala kommun till kommunledningskontoret. Un-
derlag och sammanstillningar pa den turistekonomiska utvecklingen har dven
limnats ut pa forfragan fran niringslivet, Uppsala kommun och press.

Bolaget har haft aterkommande kontakt med nationella/internationella orga-
nisationer som verkar inom besoksniringen, sisom Tillvixtverket, Statistiska
centralbyrin (SCB) och European Cities Marketing (ECM). Diskussioner

kring den turistekonomiska utvecklingen och fragor om metodutveckling fors
kontinuerligt med dessa parter. Dirutover har bolaget tagit initiativ till och varit
aktivt i ete destinationsnitverk dir ett tjugotal storre kommuner medverkar och
dir turismstatistik varit en central friga pa agendan.

Under 2016 fortsatte statistiksamarbetet Regionalt forum fér turismanalys, som
bildades 2014. De regionala turismorganisationerna i Orebro, Sédermanland,
Vistmanland, Uppsala lin, samt Ostergétlands lin ingick i samarbetet. I slutet
av 2016 beslutades att samarbetet liggs ned infér 2017.
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OVRIGT

Bolaget som arbetsgivare

Bolaget har under 2016 haft 22 tillsvidareanstillda, sisongs- och projekeanstillda
samt ett antal uppdragstagare. Totalt har 62 personer fatt ersittning under éret.
Samtliga tillsvidareanstillda medarbetare har under dret haft ett utvecklingssam-
tal med nirmaste verksamhetschef och l6nesamtal med VD. Under utvecklings-
samtalen har kompetensutveckling och individuella malsittningar diskuterats.

Under dret har varje medarbetare fatt ett friskvardsbidrag som har kunnat ut-
nyttjas efter individuell preferens.

Nationell och internationell samverkan

Bolagets mél 4r att representanter fran Uppsala ska finnas med i minst fem
nationella/internationella nitverks/organisationer.

Nationellt

* Bolaget dr deldgare i den nationella turismorganisation VisitSweden AB.

* Visita dr besoksniringens bransch- och arbetsgivarorganisation. Bolaget ir
medlem i Visitas branschorganisationsdel, som har till sin uppgift att aukeo-
risera Sveriges turistbyrder. Bolagets VD sitter i styrelsen {6r Visita Mellersta.

e UCB ingir i SNCVB (Swedish Network of Convention Bureaus).

*  Under 2016 har bolaget varit medlem i lokala nitverk som Virldsklass
Uppsala, affirsnitverket Relation samt Marknadsforeningen i Uppsala, dir
bolagets kommunikator sitter som ordinarie ledamot i styrelsen och ordfo-
rande i programkommittén fr.o.m. april 2015.

* Bolaget limnar kontinuerligt uppgifter till SCB och Tillvixtverket for myn-
dighetens statistikbearbetning och statistikredovisning.

Internationellt

* Bolaget 4r medlem i turismorganisationen for Europas storre stider — ECM,
dir ocksd UCB har ett medlemskap i dess Convention Forum.

* Bolaget dr ocksa medlem i ICCA, International Congress and Convention
Association.
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Kulturnatten, fotograf Niklas Lundengéard



FINANSIELL INFORMATION 2016
FORVALTNINGSBERATTELSE

Likvidatorn fér Destination Uppsala AB far harmed avge sin arsredovisning
for ar 2016. Om inget annat sarskilt anges, redovisas alla bel

Verksamheten

Bolaget har till indamal att genom varumirkesprofilering av Uppsala, samt
marknadsforing, affirsutveckling och férsiljning inom omradena affirsturism,
evenemang och privatturism vara ett strategiske verkeyg for tillvixe, 6kade incik-
ter och sysselsittning inom besoksniringen i Uppsala kommun. Bolagets site ér
i Uppsala.

Bolaget 4gs av Uppsala kommun, Regionforbundet Uppsala lin, Uppsala Uni-
versitet, SLU, foretag och institutioner i Uppsala lin.

Vésentliga hédndelser under 2016:

* Bolaget med org.nr 556307-5042 trite i likvidation, personal och inkrdm
flyttas 6ver till ett nytt bolag. Darmed har bolaget fatt nya dgardirektiv samt
styrelse.

*  Genomford utbildningsserie mot niringen med fokus pa kunskap inom
sponsring

*  Bolaget uppdrogs av Stadsbyggnadsforvaltningen att gora en forstudie till
utredning om framtiden f6r Hammarskogs- och Ulva kvarns friluftsomraden.

*  Det malmedvetna arbetet i Convention Bureau bidrog bl.a. till en andra
placering enl. ICCAs ranking 6ver internationella méten i Sverige och till
8830 gistnitter i Uppsala kommun.

* Alla evenemang har miljomirkes enligt Hall Sverige Rents kriterier.

Vasentliga héndelser efter balansdagen

Bolaget har limnat in anskan om frivillig likvidation vilken registrerades hos
Bolagsverket i januari 2017. Bolagsverket har utsett Andreas Sjodin till bolagets
likvidator.

Resultatutveckling under de tre senaste aren

2016 2015 2014
Omsatining 27 689 500 25 358 997 31481 694
Resultat effer finansiella intékter och kostnader 122 179 310 847 -200 085
Soliditet 12% 4% 7%
Resultatdisposition
Till bolagsstammans férfogande star:
Ansamlad vinst 102 117
Arefs vinst 122 179

Likvidatorn féreslar att den ansamlade vinsten behandlas enligt foljande:

Overfors i ny rikning: 224 296

25
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RESULTATRAKNING

2016 2015
Rérelsens intékter
Nettoomsdttning Not 2 27 689 500 25 358 997
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -600 008 516177
Owriga externa kostnader Not 3 -14 596 570  -12 089 607
Personalkostnader Not 4  -12249843 -12615510
Avskrivningar av anléggningstillgéngar Not 5 112911 256918
Ovriga rérelsekostnader 7 679 -4 594
Rérelseresultat 122 489 307 243
Resultat fréan finansiella investeringar 0 0
Ranteintakter 1 654 8 352
Réntekostnader -1 964 -4 743
Resultat frén finansiella poster -310 162 326
Resultat efter finansiella poster 122 179 310 847
Resultat fére skatt 122 179 310 847
ARETS RESULTAT 122 179 310 847



BALANSRAKNING

2016-12-31 2015-12-31

TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar

Materiella anléggningstillgéngar Not 5

Inventarier 63 871 63 871
Finansiella anléggningstillgangar

Lémnade depositioner 13 666 13 666
Andra l&ngsikiiga vérdepappersinnehav Not 6 10 000 10 000
Summa anléggningstillgéngar 87 537 200 448
OMSATTNINGSTILLGANGAR

Varulager

Handelsvaror 216 289 178 058
Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 118994 24779 645
Fordringar koncernféretag 198 206 0
Aktvella skattefordringar 212817 212817
Ovriga fordringar 794 800 320 194
Férutbetalda kostnader och upplupna intékter Not 7 839 236 647 829
Kassa och bank 12 243 122 12184 702
Summa omséttningstillgangar 14 623 464 38 323 245
SUMMA TILLGANGAR 14711 001 38 523 693

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Bundet eget kapital

Aktiekapital 235 880 235880
Reservfond 1264 120 1264120
Summa bundet kapital 1 500 000 1 500 000
Fritt eget kapital

BALANSERAT RESULTAT 102 117 -208 730
Avrets resuliat 122 179 310847
Summa fritt eget kapital 224 296 102117
Summa eget kapital 1724 296 1602118

Kortfristiga skulder

Leverantérsskulder 1618 587 1175816
Skulder till koncemféretag 1438 078 0
Ovriga korffristiga skulder 7 559 899 12 947 036
Upplupna kosinader och férutbetalda intékter Not 8 2 370 141 22798723
Summa korffristsiga skulder 12986 705 36 921 575
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 14711 001 38 523 693

Stallda sdkerheter och
ansvarsforbindelser

Foretagsinteckningar Inga Inga

27
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Tillaggsupplysningar
Not 1 Redovisningsprinciper

Destination Uppsala ABs arsredovisning har upprittats enligt rsredovisnings-
lagen och Bokf6ringsnimndens allminna rdid BFNAR 2012:1 Arsredovisning
och koncernredovisning (K3).

Redovisningsprinciperna ir oférindrade i jimf6relse med foregiende ar. Till-
gangar och skulder har uppragits till anskaffningsvirdet dir inget annat anges.

Anléggningstillgangar
Materiella anliggningstillgingar avskrivs systematiskt 6ver den bedomda nytt-
jandetiden. Inventarier skrivs av 6ver s ar.

Tjé@nsteuppdrag

Tjansteuppdrag till fast pris redovisas i enlighet med inkomstskattelagens
bestimmelser. Inkomster och utgifter frin uppdrag till fast pris redovisas under
uppdragets loptid som pigiende arbeten i balansrikningen och resultatredovisas
forst da uppdraget slutforts.

For ginsteuppdrag pd 16pande rikning redovisas inkomsten som ér hinforlig
till ect utfore gansteuppdrag som intdke i take med act arbete utfors och material
levereras eller forbrukas.

Leasingavtal

Samtliga leasingavtal dir foretaget dr leasetagare redovisas som operationell
leasing (hyresavtal), oavsett om avtalen ir finansiella eller operationella. Leasing-
avgiften redovisas som en kostnad linjirt éver leasingperioden.

Varulager

Varulagret virderas enligt inkomstskattelagens bestimmelser till det ldgsta av 97
procent av anskaffningsvirdet och nettoforsiljningsvirdet. Anskaffningsvirdet
faststills med anvindning av forst in, férst ut-metoden (FIFU).

Kundfordringar och évriga fordringar

Fordringar redovisas som omsittningstillgingar med undantag for poster med
forfallodag mer dn 12 manader efter balansdagen, vilka klassificeras som anligg-
ningstillgingar. Fordringar tas upp till det belopp som f6rvintas bli inbetalt efter
avdrag for individuellt beddmda osikra fordringar.



Nyckeltalsdefinitioner

Soliditet

Eget kapital och obeskattade reserver (med avdrag f6r uppskjuten skatt) i

forhallande till balansomslutningen.

Not 1 Nettoomsattningens férdelning 2016 2015
Forsaliningsintakier 4174757 2739523
Uppsala kommun 19 445 200 18 832 600
Uppdrag Regionférbundet 0 280 000
Uppdragsavial Uppsala kommun 4069 543 35006 874

27 689 500 25 358 997

Not 2 Operationella leasingavtal
Fromtida minimileaseavgifter, som ska erléiggas avseende
icke uppsagningsbara leasingavial
Forfaller fill betalning inom ett &r 0 882 308
Forfaller fill betalning senare &n ett men inom 5 ér 0 442 616
Forfaller fill betalning senare én fem &r 0 0
Under perioden kosinadsférda leasingavgifter 1 601 998 1230185

I bolagets redovisning ulgérs den operationella leasingen i allt vasentligt av hyrda lokaler, samt
kopieringsmaskiner. Avialen om hyra av lokaler [&per pé& fyra respekiive fem ar. Avialen om kopiering

[5per pd fyra ar.

Not 3 Medelantalet anstallda

Kvinnor 15 20
Man 4 5
19 25
Loner, andra ersattningar och sociala kostnader
2016 2015
L6ner och Sociala Pensions- Léner och Sociala Pensions-
andra kostnader kostnader  andra kostnader kostnader
ersaftningar ersaftningar
%re'se och 1001473 377503 189027 1172619 368 437 187 467
Origa 7233678 2249914 596279 7283450 2184923 608318
anstdllda
Styrelseledaméter och ledande befattningshavare
Antal styrelseledaméter p& balansdagen 10 10

Antal verkstéllande direktérer och andra ledande
befattningshavare

1
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Not 4 Materiella anldaggningstillgangar

Inventarier 2016-12-31  2015-12-31
Ingéende anskaffningsvérde 1213286 1172873
Avets inkdp 0 40 413
Utrangerat under &ret 0 0
Utg&ende anskaffningsvérde 1213286 1213286
Ing&ende avskrivningar 1 036 504 779 586
Avets avskrivningar 112911 256917
Utrangerat 0] 0
Utg&ende ackumulerade avskrivningar 1149415 1036 503
Utg&ende planenligt restvérde 63 871 176782

Not 5 Andra langsiktiga vardepapperinnehav

100 aktier i SWETRAC 10 000 10 000

Not 6 Forutbetalda kostnader och upplupna intakter

Férutbetalda hyreskostnader 306 540 164 410
Owriga férutbetalda kosinader och upplupna intékter 532 696 483 419
839 236 647 829

Not 7 Upplupna kostnader och férutbetalda intékter

Upplupna personalrelaterade kostnader 462 912 690 723
Ovriga upplupna kosinader ochférutbetalda intéikter 2371 141 22 301 056
2834053 22991779

Not 8 Stédllda sakerheter och ansvarsforbindelser

Foretagsinteckningar Inga Inga

Not 9 Vasentliga héndelser efter balansdagen

Bolaget har limnat in ansékan om frivillig likvidation vilken registrerades hos
Bolagsverket i januari 2017. Bolagsverket har utsett Andreas Sjodin till bolagets
likvidator.
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Revisionsberittelse

Rapport om drsredovisningen

Uttalanden
Vi har utfort en revision av drsredovisningen fir Destination Uppsala AB i likvidation for dr 2016.

Enligt vir uppfattning har drsredovisningen uppriittats i enlighet med drsredovisningslagen och ger en i alla
viisentliga avseenden rittvisande bild av moderbolagets finansiella stillning per den 31 december 2016 och av
dess finansiella resultat for drvet enligt Arsredovisningslagen. Forvaliningsberittelsen dr forenlig med
drsredovisningens dvriga delar.

Vi tillstyrker dérfir att bolagsstimman faststiller resultatrikningen och balansrikningen.

Grund for uttalanden

Vi har utfort revisionen enligt International Standards on Auditing (ISA) och god revisionssed i Sverige. Vart
ansvar enligt dessa standarder beskrivs nfirmare i avsnittet Revisorns ansvar. Vi ir oberoende i firhéllande till
Destination Uppsala AB i likvidation enligt god revisorssed i Sverige och har i dvrigt fullgjort viirt yrkesetiska
ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhdmtat &r tillrickliga och dndamdlsenliga som grund for viira uttalanden.

Styrelsens ansvar

Det dr styrelsen som har ansvaret fiir att drsredovisningen upprittas och att den ger en rittvisande bild enligt
drsredovisningslagen. Styrelsen ansvarar fven for den interna kontroll som de beddmer dr nddvindig fér att
uppritta en Arsredovisning som inte innehiller nfigra viisentliga felaktigheter, vare sig dessa beror pé
oegentligheter eller pd fel.

Vid uppriittandet av frsredovisningen ansvarar styrelsen fir bedémningen av bolagets forméaga att fortsiitta
verksamheten. De upplyser, niir s dr tillimpligt, om forhéllanden som kan piverka formégan att fortsitta
verksamheten och att anviinda antagandet om fortsatt drift. Antagandet om fortsatt drift tillimpas dock inte om
styrelsen avser att likvidera bolaget, upphira med verksamheten eller inte har nagot realistiskt alternativ fin att
gora nigot av detta.

Revisorns ansvar

Vira mil dr att uppné en rimlig grad av siikerhet om huruvida frsredovisningen som helhet inte innehéller niigra
visentliga felaktigheter, vare sig dessa beror pi oegentligheter eller pé fel, och att ldmna en revisionsberittelse
som innehdller viira uttalanden. Rimlig sikerhet éir en hig grad av sikerhet, men ir ingen garanti for att en
revision som utfirs enligt ISA och god revisionssed i Sverige alltid kommer att uppticka en visentlig felaktighet
om en sidan finns. Felaktigheter kan uppstii péi grund av cegentligheter eller fel och anses vara viisentliga om de
enskilt eller tillsammans rimligen kan forvintas piverka de ekonomiska heslut som anviindare fattar med grund i
drsredovisningen.

En ytterligare beskrivning av viirt ansvar for revisionen av drsredovisningen finns pd Revisorsnimndens
webbplats: www _revisorsinspektionen.se/rn/showdocument/documents,rev_dok/revisors_ansvar.pdf. Denna
beskrivning fir en del av revisionsberiittelsen.

Rapport om andra krav enligt lagar och andra forfattningar

Uttalanden

Utiiver vir revision av drsredovisningen har vi dven utfirt en revision av styrelsens forvaltning for Destination
Uppsala AB i likvidation for &r 2016 samt av forslaget till dispositioner betriiffande bolagets vinst eller fiirlust.
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Vi tillstyrker att bolagsstamman disponerar vinsten enligt forslaget i forvaltningsberittelsen och beviljar
styrelsens ledamot ansvarsfrihet for rikenskapsiret.

Grund for uttalanden

Vi har utféirt revisionen enligt god revisionssed i Sverige. Virt ansvar enligt denna beskrivs nidrmare i avsnittet
Revisorns ansvar. Vi ir oberoende i forhillande till Destination Uppsala AB i likvidation enligt god revisorssed i
Sverige och har i dvrigt fullgjort virt yrkesetiska ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inh@imtat &r tillrickliga och dndamédlsenliga som grund for vira uttalanden.

Styrelsens ansvar

Det dr styrelsen som har ansvaret for forslaget till dispositioner betriiffande bolagets vinst eller forlust. Vid firslag
till utdelning innefattar detta bland annat en bedémning av om utdelningen ir férsvarlig med hinsyn till de krav
som bolagets verksamhetsart, omfattning och risker stiller pi storleken av bolagets egna kapital,
konsolideringsbehov, likviditet och stillning i dvrigt.

Styrelsen ansvarar for bolagets organisation och férvaltningen av bolagets angeldgenheter. Detta innefattar bland
annat att fortldpande bedéma bolagets ekonomiska situation, och att tillse att bolagets organisation ir utformad
sa att bokforingen, medelsfirvaltningen och bolagets ekonomiska angeligenheter i dvrigt kontrolleras pd ett
betryggande sitt.

Revisorns ansvar

Virt mal betriffande revisionen av forvaltningen, och didrmed virt uttalande om ansvarsfrihet, dr att inhimta
revisionsbevis for att med en rimlig grad av siikerhet kunna bedma om nigon styrelseledamot i nigot viisentligt
avseende:

= foretagit ndgon tgird eller gjort sig skyldig till nfigon firsummelse som kan firanleda erséttningsskyldighet
mot bolaget

*  pé nigot annat séitt handlat i strid med aktiebolagslagen, drsredovisningslagen eller bolagsordningen.

Virt mél betriffande revisionen av férslaget till dispositioner av bolagets vinst eller férlust, och dirmed vart
uttalande om detta, dr att med rimlig grad av siikerhet beddma om forslaget dr forenligt med
drsredovisningslagen.

Rimlig siikerhet dr en hig grad av siikerhet, men ingen garanti for att en revision som utfors enligt god
revisionssed i Sverige alltid kommer att upptiicka dtgirder eller forsummelser som kan foranleda
ersiattningsskyldighet mot bolaget, eller att ett forslag till dispositioner av bolagets vinst eller férlust inte dr
forenligt med aktiebolagslagen.

En ytterligare beskrivning av viirt ansvar for revisionen av férvaltningen finns pd Revisorsndmndens webbplats:
www.revisorsinspektionen.se/rn/showdocument/documents/rev_dok/revisors_ansvar.pdf. Denna beskrivning ir
en del av revisionsbherittelsen.

Uppsala den E'}_mnrs 2017
Moo Wi

Maria Wigenfeldt
Auktoriserad revisor

2av2



T i TS

il F : £ . _iitr_,!lr'll._'if ]

I*-Hﬂl_-_ * Foadyr van e

77T N S w g e
1_.l_+ —.!1",.... ‘: -q" = N '-I\;r . - = P B ko e -_.:.

a =5 At # e : : ...-'..?'

— - - - . i -'-u&l,f E
] _— If' = =~ ——— T . E

wmemEN ® Doaww JHJNEARE

-

=
= = L¥ 2 ppegw] O COWEREN o MRS DN EEAREN
g (L g s = 1L ! RN

"l ¥ N SRS B




