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Antal kommersiella gdstnitter per manad
Region: Uppsala kommun
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Utveckling kommersiella gastnétter per region
Region Q Aug. 2019
A
Totalvirden 70420
Uppsala kommun 70426
Utveckling gastndtter pa hotell per region
Region Q Aug. 2019
A

Totalvidrden 48 578
Uppsala kommun 48 578

Antal gdstnatter pa hotell per manad
Region: Uppsala kommun

@ 2015
2016
® 2017
2018
@ 2019

Aug. 2018

68162
68 162

Aug. 2018

45375
45375

60 600

50 600

40 000

30000

20000

16600

2258
2258

3263
3203

+/-%
3,3%
3,3%

+/-%
7,1%
71%

Jan.-Aug. 2619

457 747
457747

Jan.-Aug. 2619

353141
353141

Jan.-Aug. 2618

459 977
459977

Jan.-Aug. 2018

343636
343636

-2230
-2 230

9505
9505

+/-%
-0,5%
-0,5%

+/-%
2,8%
2,8%

Kommersiella gastnatter samt gastnatter
pa hotell, samtliga nationaliteter

Det totala antalet kommersiella gastnatter
(hotell, stugby, vandrarhem och camping)
Okade i augusti 2019 med cirka 2 250
gastnatter jamfort med augusti 2018,
motsvarande en okning med 3,3 procent.

Antalet gastnatter pa hotell 6kade i augusti
2019 med cirka 3 200 gastnatter jamfort
med augusti 2018, motsvarande en 6kning
med 7,1 procent.

De prelimindira uppgifterna for 2019 jémférs mot de
slutliga uppgifterna for 2018. Slutliga uppgifter for
2019 berdknas komma i april 2020.



Antal kommersiella gdstnitter per manad Antal gdstnatter pa hotell per manad

Region: Uppsala kommun, Nationalitet: Sverige Region: Uppsala kommun, Nationalitet: Sverige Kommersiella gastnatter samt gastnatter
pa hotell, svenska besokare
76 000 ® 2015 50 000 o 2015
60 000 2016 2016 Antalet kommersiella gastnatter (hotell,
40000 .
- 2017 o 7017 stugby, vandrarhem och camping) av
50000 . 2618 svenska besokare dkade i augusti 2019
10008 o 2019 30000 7 e 2019 edd -ygt 600 gastnatter ja "o t ed
augusti 2018, motsvarande en 6kning med
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20000 Antalet gastnatter pa hotell av svenska
16 609 besokare okade i augusti 2019 med knappt
10000 2 400 gastnatter jamfort med augusti 2018,
5 5 motsvarande en 6kning med 6,8 procent.
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AR G A LA AR A A R De prelimindra uppgifterna fér 2019 jimférs mot
de slutliga uppgifterna fér 2018. Slutliga uppgifter
Utveckling kommersiella gistnitter per region fér 2019 beréknas komma i april 2020.
Region Q  Aug.2019 Aug.2018 +/- +/-% Jan.-Aug. 2019 Jan.-Aug. 2018 +/- +/-%
A
Totalvirden 55226 53618 1608 3,0% 373654 375685 -2031 -8,5%
Uppsala kommun 55226 53618 16068 3,8% 373654 375685 -2031 -6,5%
Utveckling gastndatter pa hotell per region
Region Q  Aug.2019 Aug.2018 +/- +/-% Jan.-Aug. 2019 Jan.-Aug. 2018 +/- +/-%
A
Totalvirden 37177 34799 2378 6,8% 287 474 279 451 8023 2,9%

Uppsala kommun 37177 34799 2378 6,8% 287474 279451 8023 2,9%



Antal kommersiella gastnitter per manad
Region: Uppsala kommun, Nationalitet: NOT Sverige
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Utveckling kommersiella gastnitter per region

Region . Q Aug. 2019

Totalvdrden 15194
Uppsala kommun 15194
Utveckling gastnétter pa hotell per region

Region . Q Aug. 2019

Totalvarden 11401
Uppsala kommun 11481

Antal gdstnétter pa hotell per manad
Region: Uppsala kemmun, Nationalitet: Norden utan Sverige, Europa utan Norden, Utom Europa
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Kommersiella gastnatter samt gastnatter
pa hotell, utlindska besdkare

Antalet kommersiella gastnatter (hotell,
stugby, vandrarhem och camping) av
utlandska besokare 6kade i augusti 2019
med 650 gastnatter jamfort med augusti
2018, motsvarande en 6kning med 4,5
procent.

Antalet gastnatter pa hotell av utlandska
besokare okade i augusti 2019 825
gastnatter jamfort med augusti 2018,
motsvarande en 6kning med 7,8 procent.

De preliminédra uppgifterna fér 2019 jémférs mot
de slutliga uppgifterna fér 2018. Slutliga uppgifter
fér 2019 berdknas komma i april 2020.



Logiintdkter for hotell per manad

Region: Uppsala kommun
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Logiintdkter for hotell per manad

Region: Uppsala kommun
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Logiintakter for hotell, Uppsala kommun

Hotellens beldggning och intakter berdaknas per salt rum.
Snittbeldaggningen i Uppsala under augusti var 61,2 % (61,1 %
2018). Pa vardagar (man-tor) i augusti var belaggningen i snitt
60,8 % (62,1 % 2018) och for helger (fre-son) var beldggningen i
snitt 61,5 % (59,7 % 2018). Intdakten per salt hotellrum (ARR) i
augusti var i snitt 885 kronor (883 kronor 2018). Intdkten per
tillgangligt hotellrum (RevPAR) i augusti var i snitt 541 kronor
(540 kronor 2018).

De prelimindra uppgifterna for 2019 jimférs mot de slutliga uppgifterna for
2018. Slutliga uppgifter fér 2019 berdknas komma i april 2020.



Kommentarer

Tidigare i rapporten har det framgatt att antalet gastnatter pa
hotell beldgna i Uppsala kommun 6kade med drygt 7 procent
jamfort med augusti 2018.

Det finns tva datum under augusti 2019 dar belaggningen
toppar. | bada fallen ligger nivaerna pa drygt 2400 belagda
baddar. Det géller de tva sista l6rdagarna i manaden, d v s 24
augusti och 31 augusti.

Betraffande l6rdag 24 augusti sa pagick den veckan
"Motesplats 2019 for Svenska kyrkan i utlandet”. Darutbver
pagick under den aktuella helgen EM i Dragracing pa Tierps
arena. Bada  aktiviteterna lar ha gett positiva
beldggningseffekter.

Nar det géller den forhallandevis hoga beldggningsnivan 31
augusti fanns inte pa samma satt nagot enskilt stort
evenemang som pagick dessa dagar. Daremot forekom flera
olika evenemang denna dag som kan hjalp till att bidra positivt.
Ndamnas kan att Livsmedelsverket holl en konferens den
aktuella helgen, liksom att Innebandyférbundet hade en
forbundsdomarkurs i Uppsala. Aven evenemanget ”Uppsala
Throw Up 2019” hdlls l6rdag-sondag detta manadsskifte, och
kan ha paverkat positivt.

Generellt 1dg samtliga |6rdagar under manaden pa en jamn
niva, dar alla fem hade en beldggning 6éver 2000 baddar.

Om vi specifikt studerar fredagarna i augusti sa finner vi tva
fredagar med en beldggning pa runt 2000 baddar i topp. Det
handlar dels om 16 augusti, dels om 23 augusti. | sistnamnda
fallet paverkade samma evenemang som ovan i texten anges
for lordag 24 augusti. Nar det galler fredag 16 augusti sa pagick
Uppsalaspelen 2019 i friidrott, vilket kan antas ha paverkat.
Aven ett stoérre triningsldger i innebandy i Alvsjé kan ha
bidragit till positiva belaggningseffekter for Uppsala.

Antal belagda baddar

2 560
2000
1560
1000
500
:
xﬁﬁbwﬁg@ﬁﬁuéfgéwﬁ%5§\G§Z;¢%93%8Si>éiﬂéélﬁéiuéig@ﬁkﬁ&iﬁ«§%éi§5wiﬁfiydf5§§:?§%ﬁﬁi&4i;@$iﬁQiadi;§§1$%i>§§

Data som presenteras dr for Aug. 2019

Viljer vi istdllet att titta ndrmare pa nivaerna under vardagar finner vi att det var klart hégre nivaer under
sista veckan i augusti, jamfort med vardagar under 6vriga manaden. Samtliga dagar mandag-torsdag sista
veckan i augusti hade vi belagda hotellbdaddar i spann mellan cirka 1700-1800 baddar. Denna vecka hoélls
”Joint European Magnetic Symposium — JEMS -, och dar detta evenemang sannolikt var den enskilt storsta
orsaken till de héga belaggningsnivaerna.

Nar det galler belaggningen under sondagarna i manaden noterar vi att det var fler an 1000 belagda baddar
for tre av de fyra sdondagarna i augusti. Hogst sondagsbeldaggning intraffade 25 augusti, med 1250
hotellbaddar. Detta var daven den enskilda helg (fredag-sondag) som lag i topp under augusti 2019. Lagst
beldggningsniva var séndag 18 augusti, med cirka 900 belagda baddar. Nivan ar likval pa en forhallandevis
god niva for att vara sondag, jamfort med hur sondagsbeldaggningen brukar se ut utifran ett
heldrsperspektiv.
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